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א. מטרות הקורס:
1. חשיפה לעולמות תוכן בתחום המיתוג וניהול גלובלי.
2. הקניית כלים  לפעילות מיתוג במציאות העסקית המשתנה.
3. העמקת הידע והמודעות לתפישות, תיאוריות ומודלים בתחום הניהול  והמיתוג הבינלאומי.

4. התנסות בפועל בניתוח אירועים אסטרטגיים של מותגים בינלאומיים.
ב. תוכן הקורס: 
    מהלך השיעורים: 
הרצאות פרונטאליות, סדנאות, חקר מקרה.
    תכנית הוראה מפורטת לכל השיעורים: 
	מס' השיעור
	נושא השיעור
	קריאה נדרשת

	1-2
	מבוא
· עקרונות המיתוג: הגדרות מותג, תפקידי המיתוג
· התפתחות תהליך המיתוג
· תפישות מיתוג בינלאומיות
· תחומי פעילות (תיירות, בריאות, קמעונאות)

	27,28,29,30

	3
	סביבת המיתוג
· סביבה פנימית וחיצונית לחברה
· תחרות ומתחרים 

· הגדרת הסביבה הבינלאומית - משתני הסביבה הבינלאומית לעומת השוק המקומי
· תהליך הפילוח וקביעת קהלי היעד
	11,12,13,14,24


	4-5
	בניית מותג בינלאומי

· מאפייני המותג ( מותג פיזי/שירות/חברתי)

· אישיות מותג
· מפתח המותג

· הבטחת המותג (ערך מוסף)

· עוצמת המותג
· תיק מותגים ונתח שוק
	2,5,10,11,19,23,28,29,30

	6
	מיתוג שירותים בינלאומיים
· מאפייני מותגי שירות

· עקרונות המיתוג המופשט
· התאמות בינלאומיות למותגי שירות
מחזור חיי המותג 
· מחזור חיי הפירמה 
· החדרת מותגים חדשים
· כניסה לקטגוריות חדשות בינלאומיות
         
	4,6,9,17,19,21,22

	7
	גלובליזציה

· מהי גלובליזציה ומאפייניה

· פעילות גלובלית – יתרונות וחסרונות
· דרכי פעילות בשוק הגלובלי

· מיזוגים ורכישות


	3,7,14,19,24,29

	8
	נכסיות/ ערך מותג
· ערך פיננסי
· ערך סימבולי
· ערך תפישתי
· מדידת פעילות במדיה האינטרנטית
	1,8,10,15

	9-10
	אסטרטגיות מיתוג בינלאומיות

· הרחבת מותג

· מיתוג משותף
· קביעת שם המותג (שימוש בשם הפירמה) 
· כניסה לקטגוריות חדשות 
חקר מקרה
	5,6,13,18,20,30
‏


	11
	ערוצי הפצה ושיווק

· בחירת סוגי ערוצי הפצה 
· תכנון ופיתוח ערוצי הפצה (שליטה בערוצים)
· אסטרטגיות הפצה
· ערוצים מקוונים

מערכת מודיעין עסקי
· תכנון מוקדי קבלת החלטות
	11,16,25,26,30

	12
	התקשורת השיווקית הבינלאומית            

· רכיבי התקשורת השיווקית   
· התאמות בינלאומיות 

· שיווק דיגיטלי
· בניית קמפיין פרסום
	10,16,22,25,26,30



ג. חובות הקורס:
     דרישות קדם: 
 חובות / דרישות / מטלות: חובת נוכחות ב- 80% מהשיעורים.

 מרכיבי הציון הסופי: 100% בחינה (60 ציון עובר)
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 חומר מחייב למבחנים: החומר הנלמד כולל המקורות – לפי הנחיה בכיתה , חקרי מקרה וכתבות שיוצגו בכיתה
