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   למידה תוצריו תיאור הקורס
 

 תקציר הקורס 

לימודמטרת הקורס לבצע   והמשך  עם אחד התחומים החשובים במנהל עסקי, העוסק ביזמות    העמקה 
, המודלים להערכה והסיכונים בגיבוש יוזמות חדשות ומסחור  העסקיתעסקית, תוך התמקדות על הסביבה  

בקורס:    טכנולוגיה. שיילמדו  הנושאים  לחברהבין  חדשים  מוצרים  היזמי,  חשיבותם של  מתהליך   כחלק 
מוצרים   ולהחדיר  לפתח  יצרנים  שמביאים  הגורמים  לשוק,  חדשים  מוצרים  חדירת  של  וסיכונים  סיכויים 

המושג   הגדרת  עיצוב    יזמותחדשים,  הזדמנויות,  זיהוי  רמות החדשנות שבמוצר,  השונות,  ומשמעויותיו 
המוצר ומיצובו, מבחני שוק, החדרת מוצר, מיצוב מחדש, הרחבת קו והרחבת מותג. הקורס מחולק לשלושה  

 ( כיצד לשווק מיזם.3( כיצד להקים מיזם; ו ) 2( מדוע צריך יזמות בישראל; )1חלקים: )
 

   הלמידה תוצרי

 הערכה להזדמנות עסקית  פיתוח יכולת לביצוע -

 עסקית תוכנת פיתוח מיומנות בניית  -

 מקורות המימון האפשריים וכיצד להשתמש בהם הבנת -

 מצגת משקיעים פיתוח מיומנות בניית  -

 מושגי יסוד בשלב הקמת החברה וגיוס ההון   הבנת -

 מהות הקניין הרוחני והפטנטים בחברה  פיתוח יכולת להערכת -

 בבניית מיזם חדש Business Model Canvasטיבית ב אקטרנאיפיתוח מיומנות שימוש  -



 

 

 
 

  ידע .א

 , אקולוגיה ועוד , חיזוי טכנולוגיSITיכירו את המודלים: הלומדים  . 1

 

 מיומנויות   ב.

לעשות שימוש יעיל והולם בידע, בניסיון ובערכים במגוון רחב של  )בין היתר( תות מאפשריומיומנו

 פעלים לדוגמה:  .וכו' וטיעון  ניתוח, הערכה, השוואה, פרשנות :כמו הקשרים

 

 מוצרים ושירותים עדכניים  הלומדים ינתחו . 1

 

 

   תוכן הקורס:  

יזמות היא הכוח העיקרי המעצב את הכלכלה העולמית. הצמיחה הכלכלית והצלחה אישית נמצאת בידיהם 

נחשבת בין המדינות המובילות   לסיכונים. ישראשל אנשים העוסקים ביזמות, יצירתיות, חדשנות ולקיחת  

בעולם בזכות תעשיית ההיי טק אשר התפתחה באופן מואץ בעשור האחרון. מאז שנות התשעים הוקמו כ 

חברות יזמיות נכשלו.   1400מתוכן כ    , אך חברות יזמיות אשר קיבלו מימון מטעם קרנות הון סיכון  3,600

ביזמות  עסקית, תוך  מטרת הקורס לבצע היכרות עם אחד התחומים החשובים במנהל עסקי, העוסק 

סיכונים בגיבוש יוזמות חדשות ומסחור טכנולוגיה. המיזמים העסקיים  ההתמקדות על הטבע, הסביבה ו

עשויים לשמש כמנוע  לצמיחה כלכלית, חברתית ואישית, והם מתבססים על יצירת ערך כלכלי, נטילת 

סיכונים, חדשנות ויצירתיות, בעיצוב ומימוש אסטרטגיה עסקית. במסגרת הקורס נרחיב את ההבנה לגבי 

ים יזמיים ונבין את גורמי המפתח אשר משפיעים על ניהול והתפתחות חברות יזמיות.  מורכבותם של ארגונ

נלמד על  זיהוי הזדמנויות, קניין רוחני והערכות שוק, פיתוח המבנה הארגוני ומימון פיתוח הרעיון למוצר  

ה בניתוח , ונתנסויזמית  או השירות החדש. נעסוק בתהליך התכנון העסקי, נפתח מיומנויות הנדרשות מיזם

 . םישומייי  מעמיק של נתונים ומידע. הקורס ישלב בין הספרות האקדמית לבין היבטים

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

   /   קריאה

 נדרשת  הצפיי

 נושא השיעור 
 נושא מס' 

Senor and Singer 
1פרק   

 מהו יזמות וחדשנות 

 התפתחות התחום בישראל  •

 מיהו היזם, יזמות, יצירתיות, המצאה, מיזם  •

סוגי יזמות )מתוספת, פורצת דרך, ממירה(, סוגי חדשנות )מוצר, שיווק,   •

 תהליך, ארגוני(

1 

Goldenberg and 
Mazursky 

1&    2פרק   

   SITמודל 

 דרכי חשיבה יזמיים  •

 חשיבה בתוך הקופסה  •

 תבניות חיסור וחילוק  •

2 

Goldenberg and 
Mazursky 

 3&    4פרק 

 המשך   SITמודל 

 תבניות כפל, איחוד משימות, ותלות תכונה  •

 כיצד מתגברים על סתירות ביזמות  •

 SCAMPERמודל  •

4 - 3 

Schneider and 
Hall 

 למה חברות נכשלות ביזמות

 ( HBRחיזוי התקדמות טכנולוגיה )מודל  •

 ( HBRמודל האקולוגיה ביזמות )מודל   •

 ( HBRמודל הכוח החדש מול הכוח הישן )מודל  •

 Competition  –ו   – Co-operationמול   co-optitionחשיבות של  •

5 

Downes and 
Nunes 

 כיצד מנהיגים מעוררים מנהיגות

 מעגל הזהב )מה, איך, למה(  •

 האלים החדשים במיתוג מוצרים חדשים  •

 ( HBRהבזאר הטכנולוגי )מודל  •

6 

Kathleen 
3פרק   

 שיווק מוצרים יזמיים

 מודל רוג'רס  •

 מודל התהום  •

• CMM 

 

7 

 

Osterwalder  and 
Pigneur 

 Business Model  Canvas   -מודל הקנבס 

 BI (After Internet vs. Before Internet )מול  AIגישת   •

 הצגה ויישום מודל הקנבס  •

 יתרון הקנבס מול תוכנית עסקית  •

9 - 8 

Dorf, T. and 
Nelson 

4פרק   

 יזמות בינלאומית 

 יזמות סינית  •

 יזמות הודית  •
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 *ייתכנו שינויים בסילבוס בהתאם לקצב ההתקדמות ואפקטיביות הלמידה   

 

 ( מטלת ביניים ת ) הערכה מעצב
 מבחן אמצע  ןינתת

 

 הקורס דרישות 
 ציון עובר במבחן ונוכחות 

 

     ציון סופי



 

 

 90%. מבחן סופי •

 60% – ציון עובר  •

 )למדה(  10% –בוחן אמצע  •

 חובת מעבר מבחן סופי בכדי לקבל ציון עובר בקורס.  •

 

 דרישות קדם  
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